



Ergebnissammlung für Experten

	Expertengruppe 1:

Bildbeschreibung:

Betrachte das Werbebild genau und fertige eine detaillierte Beschreibung der Einzelheiten nach den auf dem Handout angeführten Kriterien an!
	Expertengruppe 2:

Bildanalyse:

Analysiere das Bild nach genauer Betrachtung, wie auf dem Handout beschrieben.
	Expertengruppe 3:

Bildinterpretation:

Interpretiere das Bild nach den Vorgaben des Handouts. Du kannst dazu die Hilfsmittel (Broschüre der BZgA) zu Rate ziehen.



	· junge Frau im rechten Teil des Bildes

· pinkes Sofa vor orangener Wand

·  Mädchen trägt kurzes, beiges Kleid, Pelzjacke, rosa Kette

· Ansatz weißer Stiefel ist kurz unter dem Knie zu erkennen

· mittellange, braune Haare mit Pony

· sitzt schräg auf einem pinken Lacksofa

· Kopf an die Lehne gelehnt, Augen  geschlossen

· in ihrer linken Hand hält sie eine braune Bierflasche, rechte Hand  geöffnet neben ihr auf dem Sofa

· vor ihr steht ein Hocker mit rissiger brauner Lederoberfläche zum Tisch umfunktioniert

· darauf: 3 Cocktailgläser unterschiedlicher Größen

· Inhalt bräunlich, Limetten 

· links im Bild: gelbes Schild in Form eines Verkehrsschildes mit der Aufschrift „Na toll“

· unterer Bildrand : Merksatz: „Zu viel Alkohol macht dich nicht zum Star des Abends.Schwarze Schrift auf gelbem Hintergrund

· darunter ein schwarzer Balken mit der weißen Anschrift der BZgA
	· Szene einer ausgearteten Party mit einem betrunken Mädchen am Ende des Abends

· in der Bar finden häufiger Partys statt, da es Gebrauchsspuren, wie die Risse gibt

· die Bierflasche und die leeren Cocktailgläser zeigen den hohen Alkoholkonsum des Mädchens

· Betrunkenheit sichtbar durch die geschlossenen Augen und schlaffe Körperhaltung auf dem Sofa

· das Schild macht darauf aufmerksam, dass das Verhalten des Mädchens nicht lobenswert ist und die Situation nicht gewünscht war
	· Alkoholkonsum der Jugendlichen ist gefährlich

· Phänomen „Komasaufen“ und „Vorglühen“

· Alkoholgenuss als Faktot für Gruppenzugehörigkeit

· 6% der 12- 17 Jährigen trinken Mengen, die selbst für Erwachsene schädlich sind

· Jugendkampagne „Na Toll“ der BzgA

· Aufmerksam machen auf negative gesundheitliche, psychosoziale und wirtschaftliche Folgen

· Ziel: verantwortungsvoller Umgang mit Alkohol, Wissenszuwachs, Einstellungs- Verhaltensänderung

· Zielgruppe: Jugendliche 14- 16

· Mädchen als Identifikationsfigur

· keiner soll so enden, wie die junge Frau auf dem Foto

· Realitätsnähe sorgt für die Wahrnehmung der Jugendlichen




