Der Werbespot und seine Analyse am Beispiel des Kienwerbespots
der Firma lkea (2011)

1. Begrindung des Unterrichtsvorhabens
.Bilder beeinflussen unsere Selbstwahrnehmung abeh die Wahrnehmung unserer
Umwelt. Dabei sind wir den Bildeindriicken ausgesetib wir dies wollen oder

“! Mehrere Tausend Werbespots laufen téglich im dbats Fernsehen. Hinzu

nicht.
kommen unzéhlige Internetwerbungeiiele Schiilerinnen und Schiiler verbringen
ca. zwei Stunden pro Tagor dem Fernseher und / oder dem PC und konsumiere
dabei unzahlige Werbespots. Die durch die Werbssgamittelten Messages werden
dabei von den Schilerinnen und Schilern oft selyewnsst wahrgenommen.
Deshalb soll mit den Schilern der kritische, sediflgktierende Umgang mit

Werbung eingetbt werden.

1.1Lehrplanbezug
Der Lehrplan der bayerischen Hauptschule siehtdfér9. Jahrgangsstufe vor, die
.Bedeutung der Werbung fir die Medien“ zu thematisn. Aul3erdem: ,In vielen
Zusammenhangen bringen die Schuler ihre Medienenfgen in den
Unterricht ein, diskutieren sie durchaus kritis@flektieren eigene Gewohnheiten,
nitzen sie fur den Unterricht und fir den privaBemeich und erkennen
gesellschaftliche und wirtschaftliche ZusammenhanmgkAuswirkungen. Auf
diesem Weg entwickeln sie sich zu geschickten uitid¢hen Mediennutzern:*
Zum kritischen Mediennutzer wird aber nur der, deternt hat, die versteckten
Botschaften und Messages der Werbung zu findenaralysieren und dann zu
verbalisierenEine Methode, die notig ist, Werbespots zu analysen, soll in der

folgenden Unterrichtseinheit kennengelernt, getibt md angewendet werden.

In den Grundlagen und Leitlinien der Hauptschuleddt sich auf3erdem dieser

Anspruch:

! Miiller, Marion G. : Grundlagen der visuellen Kommunikation. Theorieansatze und Analysemethoden.
Konstanz 2003, S.13.
2 .
Aus: www.planet-wissen.de
® Die Zahl stammt aus einer Veroéffentlichung von Statista.
* Aus dem Lehrplan zur Bedeutung des Faches Deutsch (Fachprofil HS)
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,Die Hauptschule hilft ihnren Schilern, sich in d&elfalt widerspriichlicher
Werte zu orientieren.”
Das Analysieren von Werbebotschaften soll auchRaiflexion der vermittelten Werte

im Vergleich zu den eigenen sowie der Vermittlungipver Werte fihren.

1.2Didaktische Analyse
1.2.1 Sachanalyse

Ein Werbespot, der im Fernsehen gesendet wird, rdawechschnittlich ca. 30
Sekunden. Er ,rauscht® an uns vorbei und wird alsh&t wahrgenommen, denn
Werbespots sind durch Multikodalitat und Multimdggl charakterisiert
Verschiedene Kodes (Sprache, Bild, Musik und Getdussind ineinander
verschrankt, werden aber als Ganzes wahrgenommerbéspots transportieren ihre
Aussage auf der visuellen und der akustischen Ebeherbei ist auch die
Ubersummativitat zu beachten, d.h. das Ganze ikt mis die Summe der einzelnen
Teile.
Um einen Werbespot analysieren zu kénnen, mussewisliellen und akustischen
Elemente verschriftlicht werden, also eine Transion, z.B. ein Sequenzprotokoll
oder Filmprotokoll erstellt werdén Hierbei werden die einzelnen Bausteine, wie
Dialoge, Musik, Gerdusche, Kamerafiihrung usw. getreoneinander beschrieben.
Die unterschiedlichen visuellen und akustischenf@&awen des Werbespots haben
verschiedene Funktionen. Musik hat zum BeispiedatAufgabe, den Werbespot zu
strukturieren. Musik kann aber auch mentale Bilderzeugen oder eine
Grundstimmung unterstitzen. Oft erregt Musik Aufksamkeit oder demonstriert
Produkteigenschaften.
Gerausche geben Hinweise auf den Ort oder die lagdlSie konnen eine
Werbebotschaft dramatisieren oder illustrierenra@sche dienen aber auch dazu, den
Text zu strukturieren, indem sie als , Textteile” Bpot interpretiert werden kénnen,
auf die sprachliche Texte wiederum Bezug nehmemdin
Um die Funktionen erkennen und benennen zu kémméssen die unterschiedlichen
Bausteine isoliert betrachtet und beschrieben werdélierzu dient die
Verschriftlichung.

> Janich, Nina: Werbesprache. Ein Arbeitsbuch. Tibingen 2010, S. 85.
e Vgl. Miiller, Grundlagen, S. 46.
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1.2.1.1Der Werbespot und seine Analyse — Erstellen eines
Sequenzprotokolls

Um ein Filmprotokoll zu erstellen, sollen zunaclis¢ einzelnen Bausteine eines
Werbespots erkannt und formuliert werden. Die Sashiiind Schilerinnen sollen
erkennen, dass im Werbespot eine Handlung darstelitlien kann, in der Dialoge
oder auch Monologe stattfinden; sie sollen die algesienen Gerausche und die
Musik identifizieren und die unterschiedlichen Beidiven der Kameraflihrung
erkennen und benennen kdnnen. Der Schnitt sol|T@smpomacher” im Werbespot
erkannt werden.

Anhand des lkea-Kichen —Werbespots wird ein Sequetakoll erstellt. Die Schuler
haben idealerweise die vorher genannten Bausteidandlung, Dialog, Gerausche,
Musik, Kamera und Schnitt — erkannt und beschretbereinzelnen Kriterien in dem
Ikea Spot. Der Spot wird in 5-Sekunden-Schrittegespielt und die Schiler und
Schilerinnen werden ihre Beschreibungen der eiareBausteine in tabellarischer

Form in einem Sequenzprotokoll schriftlich festhalt

1.2.1.2Gegenwartsbezug
In dem ausgewahlten lkea-Werbespot agiert einegjuRgmilie. Ein Madchen im
Teenagealter (15 Jahre) diskutiert heftig mit déterg, weil es nicht die Erlaubnis
erhalt, auf ein Festival zu gehen. Dabei mischih $ic offensichtlich etwas alterer
Bruder ein und héalt zu den Eltern. Das Madchenmstend, versucht ihrem Zorn
durch das Zuknallen der Kichentiren Ausdruck zieiren. Die Turen lassen sich
nicht knallen, die Eltern bleiben ruhig und am Emndess sogar das zornige Madchen
lachen.
Der Spot zeigt eine Alltagssituation, wie sie swahrscheinlich in ahnlicher Form
auch in der eigenen Familie der Schuler und Scimilen abspielen kdnnte.

Werbung spielt heute eine grol3e Rolle in der matdmlen Generation der

Heranwachsenden. In den Augen der Jugendlichembes gelungene Werbespots
werden von Schilerinnen und Schilern auch gern&auTube angeschaut, auf ihre
mobilen Telefone oder Computer heruntergeladenumereinander ausgetauscht. Die

Analyse eines Werbespots und das Wissen um dieelagz Bausteine und ihrer



Funktionen, soll die Schilerinnen und Schiler bigid Werbespots und ihre

Messages kritisch zu hinterfragen.

1.2.1.3Zukunftsbedeutung
Werbung wird wahrscheinlich auch in der Zukunft 8ehuler und Schiilerinnen eine
grol3e Rolle spielen. Werbespots werden nicht mehrim Kino und Fernsehen
gezeigt, sondern begegnen uns inzwischen im Irtteané Infoscreens in Bahnhofen
und in o6ffentlichen Verkehrsmitteln und zukinftigaevscheinlich auch an anderen
Orten. Der gekonnte, kritische Umgang mit und dass@h tber die Machart von
Werbespots wird die Schuilerinnen und Schiler hdftdnzu kritischeren Konsum

befahigen.

1.2.2 Methodische Analyse
Die Schulerinnen und Schiler werden den lkea-KiidNenbespot auf YouTube, also
mit dem Computer im Internet sehen. Im Idealfalldader Spot paarweise auf einem
Laptop betrachtétund — zur Erstellung des Sequenzprotokolls — infSekunden-
Schritten bearbeitet. Dabei miussen die Schilerirmah Schiler den Spot immer
wieder anhalten, gegebenenfalls mehrmals die e@iameSequenzen betrachten und
ihren Baustein, z.B. die Handlung, beobachtenaahdiftlich festhalten. Der Umgang
mit modernen Medien ist fur die Schiler wichtig ume@if3stens auch attraktiv. Steht
nur ein PC mit Beamer zur Verfigung, Ubernimmt ldéhirkraft die Einteilung des
Spots.
FiUr jeden der Bausteine des Werbespots wird eideranGruppe von Schulerinnen
und Schilern verantwortlich sein und das Ausfilées jeweiligen Teils des
Sequenzprotokolls Ubernehmen. Sind alle Bereiclheifgich im Sequenzprotokoll
festgehalten worden, werden die Erkenntnisse zusargetragen und mit Hilfe von
einem Overheadprojektor festgehalten. Dabei darhemeine Schilerin oder ein
Schiler als Vertreter ihrer oder seiner GruppeEigebnisse eintragen.
Die Schuler werden, da sie sich jeweils nur aukrifspekt bzw. Baustein des
Werbespots konzentrieren sollen, Details erkenndie, ihnen beim normalen
Anschauen des Spots nicht aufgefallen sind.
Da das Erstellen eines Sequenzprotokolls extretaufeiendig ist, soll durch die

Gruppenarbeit mit der Aufteilung der einzelnen Beiune zur Verschriftlichung Zeit

7 An vielen Schulen gibt es PC-Raume, die sich fiir eine solche Unterrichtsstunde eignen.
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gespart werden, aber dennoch die Methode der M#tichung eines Werbespots

gelernt werden.

1.2.3 Bedingungsanalyse
Diese Unterrichtseinheit ist flr eine neunte KladseHauptschule konzipiert.
Die Schulerinnen und Schiler haben sich in vorleerignterrichtsstunden schon mit
Begriffen der Werbung, der Bildanalyse und den @bagriffen der Filmanalyse
auseinandergesetzt. Begriffe wie zum Beispitiale, Halbtotale, Schnittsw. sind ihnen
gelaufig, da sie in einer vorausgegangenen Detutsuths ausfiihrlich behandelt worden
waren.
Die Neuntklassler sind in der multimedialen Welt Bause und kennen sich mit
Computern und dem Internet aus, da sie einen Gldfd&r Freizeit in der multimedialen
Welt verbringen, sich aber teilweise auch schorWirtschaftsunterricht ausfihrlich mit
dem Computer beschéftigt haben.
Die Schilerinnen und Schiler sind 15 bis 17 Jahlnend fast alle pubertér. Trotzdem ist
das Klassenklima ausgeglichen, die Schiiler sinenoffieugierig und arbeiten gerne und

oft in Gruppen zusammen.

2. Geplantes Unterrichtsvorhaben - Grobstruktur

2.1Einstieg
Der Einstieg soll vor allem die Multikodalitat uridultimodalitdt von Werbespots
verdeutlichen.
Es wird zunachst ein Werbefilmt — der Mercedes-Wspot,Willkommen zu Hause*
ohne Bild abgespielt. Dieser wird momentan im Fenes nicht mehr gezeigt. Daher
werden viele Schulerinnen und Schiler diesen Wpdiesraussichtlich nicht kennen
und daher auch nicht wissen, fiir welches Auto aidrwelche Weise geworben wird.
Die Schuler sollen anhand der Gerausche, der Musikdes Tons die Stimmung des
Werbespots beschreiben und Vermutungen tber denrdrdas beworbene Produkt
aulzern.
Anschlie3end werden die Schulerinnen und SchileiSget mit Bild sehen.
Danach (oder auch alternativ) wird der Werbespercedes-Benz Allrad nicht nur

fur Sonntagsfahrer und Rentnechne Ton abgespielt. Hier sollten die Schilennne



und Schuler erkennen, dass die Handlung per sessjgwirkt. Mit Musik und Ton

untermalt wirkt der Spot dann aber witzig und leich

2.2 Erarbeitung und Methoden

Nachdem die Schulerinnen und Schiler festgestalbeh, dass verschiedene
Bausteine des Werbespots Einfluss auf die Wirkuegselben haben, sollen sie
weitere Bausteine, aus denen ein Werbespot zusagesewt ist, benennen.

Idealerweise werden die Bausteine Handlung, DiaBeyausche, Musik, Kamera und
Schnitt genannt.

Jetzt wird der Kuchenwerbespot der Firma lkea am dahr 2011 abgespielt. Die

Schilerinnen und Schuler erhalten vorben Auftrag, auf den Einsatz der einzelnen

Bausteine zu achten. Nach dem ersten Abspielen WWlesbespots werden die
Schilerinnen und Schiller feststellen, dass siengdnt auf alle Bausteine achten
konnten. Sie sollen feststellen, dass die circ&&unden eines Werbespots zu schnell
vergehen, als das man alles erfassen kann und nverderscheinlich herausfinden,
dass man den Werbespot ofters gezielt betrachtas,mm einzelne Bausteine isoliert
zu betrachten.

An dieser Stelle werden die Schuler in Gruppen eteilf, von der jede einen
einzelnen Baustein beobachten soll. Hierbei kaenLéhrkraft ein wenig steuern und
die schwieriger zu beobachtenden Bausteine — vBe d@en Schnitt - von einer
Gruppe mit leistungsstarken Schilerinnen und Schiileobachten lassen.

Jede Gruppe erhélt den Auftrag, den Spot in FukfsSgen- Schritten abzuspielen
und ihre Beobachtungen in Tabellenform schriftifeBtzuhalten. (Alternativ spielt
die Lehrkraft den Spot in Funf-Sekunden- Schriabn

2.3 Prasentation
Die Ergebnisse werden auf einer Folie zusammenrggiraAus jeder Gruppe darf
immer eine Schilerin oder ein Schiiler die Ergelengag die Folie schreiben.
Die Schuler werden idealerweise viele Einzelheitemtdecken, die sie beim
,-hormalen“ Anschauen nicht entdeckt hatten — ziB.sthnellen Schnitte, die vielen
Mobel von lkea usw.
Im Anschluss sollen die Schuler wieder auf ihré&®#4 gehen und in Partnerarbeit ein

Arbeitsblatf bearbeiten, das sich mit der Wirkung des Spots seider Bausteine

8. Anhang



beschaftigt. Auch hier sollen im Anschluss die Brkaisse im Unterrichtsgesprach

prasentiert und von der Klasse diskutiert werden.

2.4Mdogliche Probleme und Losungsansatze

Der Einstieg soll die Schulerinnen und Schuler gy machen und auch zu einem
»~Aha-Erlebnis“ fuhren. Dieser Effekt kdonnte verlaregehen, falls ein Schiler den
Einstiegswerbespot schon kennt. Sollte ein Schiu&ern, dass er den Spot kennt, kann
man ihn bitten, sein Wissen nicht zu verraten.

Die Erstellung eines Sequenzprotokolls erfordert died Geduld. Eventuell verlieren die
Schulerinnen und Schiler nach etlichen Wiederh@anginzelner Sequenzen die
Konzentration und die Motivation. Man sollte dahauf zu viele Wiederholungen
einzelner Sequenzen verzichten und in Kauf nehiess das Sequenzprotokoll nicht alle

Bausteine exakt und detailliert aufgelistet entéraivird.

3. Reflexion und Evaluation
3.1Probleme des Einstiegs

Als Einstieg war urspringlich das Abspielen des b&spotsWillkommen zu Hause*
(Mercedes) ohne Ton geplant. Tatsachlich hat det Sper eine extrem schlechte
Bildqualitat und ist daher nicht geeignet, um Udieen Beamer prasentiert zu werden.
AulBerdem hat der Werbespot zu einer nichtgeplabiskussion tber den Inhalt des
Spots gefiihrt, da er vor allem mit Vorurteilen #piBesonders in einer HS-Klasse mit
vielen Schilerinnen und Schilern mit Migrationskigtund konnte der Werbespot
als Einstieg zu einer nicht geplanten DiskussioerURassismus fuhren und das
eigentliche Ziel - auf die Multikodalitdt und Muttiodalitat von Werbespots
hinzuweisen - verfehlen.
Wichtig ist auRerdem, bei der Hinfihrung durch féietende Fragen, Diskussionen
Uber die Qualitéat oder Message des Films einzuskbrid da sonst die eigentlichen
Ziele des Einstiegs mdoglicherweise in einem Ges$préber andere Aspekte

untergehen und / oder zu viel Zeit verloren geht.



3.2Hurden der Erarbeitung
Um ein Sequenzprotokoll anzufertigen, wurde hien é&Nerbespot von Ikea
ausgewahlt, der auf den ersten Blick eine Lebarasin darstellt, die vielleicht auch
schon von Schilerinnen und Schilern der 9. Klassedsr in ahnlicher Form erlebt
worden ist. Auf den zweiten Blick wird man abertétsllen, dass es doch Werbespots
gibt, die besser zur Lebenswelt von Jugendlichessgrg als ein Spot, der fur eine

Kiche wirbt.

Das Erstellen eines Sequenzprotokolls ist weitaiguafwendiger, als urspriinglich
geplant. Daher sollte man bei der Auswahl einesgge&en Werbespots vor allem
auch die Zeit einplanen und sich eher fur einem ketzen Werbespot entscheiden.

Die Arbeit in den Gruppen hat gut funktioniert. BeeArbeitsform sollte aber nur
gewahlt werden, wenn sie in der Klasse schon rmutidurchgefuhrt werden kann.
Im Seminar wurden fertige Tabellen mit eingetrageBausteinen verteilt. Damit wird
den Lernenden die Madglichkeit genommen, eigene rirkesse zu erarbeiten.
Schulerinnen und Schiler sollten die Bausteinesséitden und benennen lernen.
AulRerdem ist die Motivation und der Wille zur Mibait von Schilerinnen und

Schuilern gro3er, wenn man sie Ergebnisse selbsli@ifolie schreiben lasst.

3.3Erreichbarkeit der Lernziele

Da die Erstellung des Sequenzprotokolls sehr zertgiv war, ist fur die eigentliche
Arbeit, ndmlich der Analyse des Werbespots in Hokbauf das Zusammenwirken der
Bausteine und die Vermittlung der Message keinéehr geblieben. Das kann man,
wie vorher erwahnt, vermeiden, indem ein kirzererb®spot ausgewahlt wird.
AuBBerdem sollte ein Werbespot ausgewahlt werden,nteshr dem Lebensgefinhl
pubertierender Jugendlicher entspricht, um sichdeit vom Werbespot vermittelten
Werte kritisch auseinanderzusetzen. Die Werte,ethelkea-Kichenspot vermittelt,

sprechen Jugendliche im Alter von 14 bis 16 Jatu@m eher nicht an.



Anhang:

Stundenverlaufsiibersicht

Klasse Fach Datum geplante Zeit
uv 9|Deutsch 18.03.2012 90 Min.
Stundentema Der Werbespot und seine Analyse - Erstellung eines Sequenzprotokolls
Lernziele Analyse eine Werbespots (lkea Kiichenwerbung 2011)

Die Schiiler sollen:
e erkennen, dass Werbespots durch Multikodalitat und Multimodalitdt charakterisiert sind

* die verschiedenen Bausteine eines Werbespots benennen, erkennen
* einSequenzprotokollerstellen und die Wirkung der Bausteine u. des Werbespots analysieren
* ihre Ergebnisse prasentieren und schrifltich festhalten

analysieren und schriftlich ihre Beobachtungen festhalten soll
L spielt Sequenzen des Spots ab (in 5- Sekunden - Schritten,
ca. 2 Wiederholungen)

Zeit|Artikulation Geplantes Lehrerverhalten/erwartetes Schiilerverhalten Ar:g;g'f:n{en
10[Einstieg Mercedes -Spot "Willkommen zu Hause" wird ohne Bild gezeigt YouTube +
L: Fir welches Produkt wird geworben? Wie sieht es da aus? Beamer
Athmosphiare? UG
Spot wird mit Bild gezeigt.
Mercedes-Spot "Allrad nicht nur f. Sonntagsfahrer u. Rentner" o. Ton
L: Wie ist die Stimmung? --> nach dem Abspielen m. Ton: Wie ist die
Stimmung jetzt?
10[Erarbeitung [L: Was gehort alles zu einem Werbespot? UG
S: Musik, Gerdusche, Handlung, Dialog, Kamera, Schnitt
5[Sicherung |>L halt Begriffe (Bausteine) in Tabelle auf Folie fest OHP - Folie
35|Erarbeitung [L: Ich werde euch einen weiteren Werbespot zeigen. Achtet bitte auf |YouTube +
die Bausteine >Werbespot "lkea Kiiche" wird gezeigt Beamer
S stellen fest, dass man nicht auf alles achten kann uG
L: Was kann man machen, um auf alles achten zu kdnnnen?
S: Spot nochmal sehen, in Zeitspannen einteilen, sich auf einzelne
Elemente konzentrieren
Lteilt die Klasse in Gruppen ein, die jeweils einen Baustein GA

10[Sicherung [Sequenzen werden in 5Sekunden-Schritten betrachtet und jeweils digYouTube +
Beobachtungen auf einer Folie festgehalten > aus jeder Gruppe wird |Beamer
ein S die Beobachtungen auf der Folie notieren OHP - UG

10[Vertiefung |[S erhalten AB als Arbeitsauftrag AB - EA

10[SchluRphase|AB wird besprochen UG




Il. Arbeitsblatt Werbespot Analyse

Arbeitsauftrage zum Werbespot ,lkea Kiiche 2011“

Du hast den Werbespot mit Hilfe eines Filmprotokolls genau betrachtet und verschriftlicht.
Nimm das Filmprotokoll zur Hilfe, um folgende Fragen zu beantworten. Du hast 10 Minuten
Zeit.

1. Entscheide, ob fiir dich die Familie ,echt” ist.

2. Beurteile, ob der Spot einpragsam und glaubwiirdig ist.

3. Erklare, auf welche Weise der Werbespot versucht, Spannung und /oder Aufmerksamkeit zu
erregen.

4. Zahle die Informationen auf, die Giber das Produkt gegeben werden.

5. Erlautere die Wirkung der Musik.

6. Benenne den Slogan. Wo ist er platziert?

7. Welche Zielgruppe wird angesprochen? Begriinde!
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Ill.  Formular Sequenzprotokoll

Handelnde
Personen:

Handlungsort:

Zeit

Handlung

Dialog

Gerdusche

Musik

Kamera

Schnitt

0:00-
0:05

0:05-
0:10

0:10-
0:15

0:15-
0:20

0:20-025

0:25-
0:28

0:28-
0:30
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IV. Sequenzprotokoll lkea-Kiichenspot 2011
Familie bestehend aus Vater (V), Mutter (M) und Sohn (S) und Tochter (T), beide
Handelnde Personen: Teenager
Handlungsort: Kiche, mitteleurop., grolRer Tisch, hell, modern, Klavier im Hintergrund
Zeit Handlung Dialog Gerausche Musik Kamera Schnitt
0:00- Familie sitzt am T. fragt: klirrende Flaschen | leise Musik | Normalsicht, 5x
0:05 Frihsticktisch; Tochter "Mmmmmannn! i.d. (Banjo?) Nahaufnahme u. amerik.
springt auf u. reilit Warum denn Kihlschranktire aus dem Off | Einstellung + Halbtotale
Kuhlschranktir auf nicht? Warum darf (Fam. a. Tisch) -
ich nicht zum Normalsicht aus wechseln.
Festival? M: "Du Richtungen
bist 15"
0:05- V. isst, M. hat Zeitung in der | T: "Mann, ich will, | Klirrendes leise Musik | Normalsicht, 4x
0:10 Hand, T. knallt Muslischale | ich will dahin!". S.: | Gerdusch von der | (Off) Nahaufnahme u. amerik.
3x mal auf Arbeitsplatte; S. | "Sie ist 15, weisst | Muslischale auf Einstellung + Halbtotale
grinst u. wendet sich an du, was die da Arbeitsplatte; (Fam. a. Tisch),
Eltern; T. haut mit machen?" Rascheln der GroRaufnahmen -
Cornflakestute nach S., der Cornflakestute, Normalsicht aus wechseln.
weicht lachend aus die T.demS. an Richtungen
den Kopf haut
0:10- T. zieht Schublade u. 6ffnet | T: "Max, misch Klirren von L6ffel | leise Musik | Normalsicht, amerikan. 7x -
0:15 Schrank mit beiden Handen | dich da nicht ein" | in MUslischale, (Off) Einstellung, extrem
gleichzeitig; knallt Loffel in Keine Gerdusche GroRaufnahme (mit kurze, schnell
Musli, macht Schublade mit von den Aufsicht), sehr schnell wechselnde
Hifte zu, kallt obere Tir zu, Schranktiren! wechselnde Richtung Schnitte
tritt untere Tir zu
0:15- T. dreht sich Ri. Tische, T: "Bitte. Bitte beim Turenknallen | leise Musik | Nahaufnahme, amerik. 6x
0:20 schaut V. an, dreht sich Papa!" mit immer | kein Gerdusch, nur | (Off) Einstellung, Halbtotale
wieder Ri. Schranke, hiipft | schriller Trappelgerdusch
auf u. ab, knallt werdender vom Hipfen
Oberschranktiir zweimal zu | Stimme
0:20- T. haut Schranktir zu, Eltern | T: "Mann. Bitte. sehr leises Klacken | leise Musik | Halbtotale, 4x
025 u. S. fangen an still zu (schwer zu der Schranktiire (Off)
lachen - auch T. muss jetzt | verstehen)" und
lachen "nicht witzig"
0:25- Familie lacht, Tochter auch. | Stimme aus dem leise Musik
0:28 Unten rechts in Bild Off, anfanglich
erscheint 25-Jahre- lachend:
Garantie-zeichen von lkea "Gemacht, um
ganz viel Leben
auszuhalten.
Kichen von lkea."
0:28- Ikea Logo erscheint in der Schlussakko | Packshot
0:30 Mitte vom Bildschirm + rd Musik (Schlusseinstellung)
Textbaustein mit Slogan: (Off)

Wohnst du noch oder lebst
du schon?
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V. Screenshots der gezeigten Werbespots

Ikea Werbung: Kiiche (2011, YouTube)
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Mercedes Werbung ,Willkommen zu Hause” (YouTube)
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Mercedes Werbung ,Mercedes-Benz Allrad nicht nur fir Sonntagsfahrer und Rentner” (YouTube)
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Erklarung

Die Unterzeichnete versichert, dass sie die vaeleg schriftiche Seminararbeit
selbststandig verfasst und keine anderen als diehwv@angegebenen Hilfsmittel benutzt hat.
Die Stellen der Arbeit, die anderen Werken dem Wa&rt oder dem Sinne nach entnommen
sind, wurden in jedem Fall unter Angabe der Quglénschlie3lich des World Wide Web
und anderer elektronischer Text- und Datensammhjnigenntlich gemacht. Dies gilt auch
fur beigegebene Zeichnungen, bildliche Darstellmn&kizzen und dergleichen.

Neubeuern, 18. Marz 2012

Corinna Caspi-Ammel

Die Unterzeichnende nimmt zur Kenntnis, dass dasiblatt des Lehrstuhls (erhaltlich

im Sekretariat, Schellingstr. 5/I, Zi. 102 oder daf Homepage des Lehrstuhls) obligatorisch
zu beriicksichtigen ist und groRere Formfehler Eiberarbeitung der Seminararbeit nach
sich ziehen.

Corinna Caspi-Ammel
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